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RMAI & difficile trovare

un paio d’occhiali da vi-

da vista non ricon-
ducibile a Mario Martucci.
L'imprenditore torinese, con il
suo gruppo Industrie ottiche
italiane, ha infatti acquisito
“CorpOO0tta”, storico marchio
finora nelle mani della famiglia

Angelini, che perprima, ainizio
anni90, portd gli occhiali da
lettura nelle farmacie.
Non & dato sapere quanto sia

costata I'acquisizione alle oi.
L'unica certezza & che ora la
holding di Martucci pud vanta-
re una massiccia presenza nei
negozi di medicinali: possede-
va gia i brand “Prontoleggo” e
“DaVicino" e adesso, grazie al
fatto che quasi un occhiale su
due tra quelli venduti nelle far-
macie & griffato "CorpOOtto”,
I'azienda torinese congquista il
70 per cento delle quote di que-
sta mercato. Poi ci sono gli altri
14 marchi (il pi1 importante e
notoé “EspressOOcchiali”) che
consentono alle Industrie otti-
cheitalianediottenereil prima-
tonelle tabaccherie, concirca 2
milioni di occhiali commercia-
ti ogni anno. Senza dimentica-
re che I'impresa distribuisce i
propri occhiali premontati
pure nelle cartolerie e
nei supermercati.
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11 gruppo Martucci ha acquisito dagli Angelini lo storico marchio “CorpOOtto”

Gli occhiali da vista “per lettura”
hanno la capitale sotto laMole

LERDER
Mario
Martucci
presiede

le loi,
azienda
leader nella
produzione
di occhiali
per leftura
e da sole

Si tratta in prevalenza di
occhiali prodotti in Estremo
Oriente, che la loi vende in Ita-
lia con una certa facilita: «Sia-
mo soddisfatti - racconta Mar-
tucci - non solo per i risultati
aziendali, ma soprattutto per il
fattoche purinquestacongiun-
tura economica, lo sviluppo
commerciale dell'azienda stia
creando, direttamente o trami-
te I'indotto del nostro settore
operativo,almenouncentinaio

di nuove opportunita di occu-
pazioneadiversilivelli. Ritengo
che in questi difficili tempi sia
un risultato da apprezzare in
particolar modo».
MarioMartuccihafondatola
Ioi pochi mesi dopo ia cessione
di Marvin (storiconegozio di
fotografia e ottica in piazza
Lagrange, a Torino) avvenuto
nel 2003. Dopo aver creato e ac-
quisito una serie diloghi per i
propri occluali per leffura , duean-

nifaleIndustrie otticheitaliane
sono entrate anche nel busi-
ness degli occhiali da sole. Da
qualche mese ha aggiunto an-
che un nuovo brand: «De To-
maso». L'aziendaha infattilan-
ciato una linea di lenti polariz-
zate sfruttando il nome della
casaautomobilisticaehaappe-
na presentato’ la collezione
2014. Proprio quel marchio,
perd, ¢ al centro di un conten-
zioso con laDe Tomasoe di Gru-
gliasco, azienda con pii di B00
dipendenti che il curatore falli-
mentare Enrico Stasiela Regio-
ne stanno cercando dirilancia-

Ora a “Industrie
oittiche italiane”
punta anche sulle
ientidasolea
marchio De Tomaso

re. L'accordo, fa sapere la loi,
«sara concluso nel giro di pochi
giorni»edovrebberiguardarela
«coesistenza dei marchi, uno
dedicatoallalineadiocchialida
sole e un altro alla produzione
di nuovi modelli per I'industria
dell’auton.

(ste. p.)
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